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Zasady publikacji reklam w bezplatnym miesieczniku
spoleczno-kulturalnym ,,Gazecie Rybnickiej”

Definicje:
Zasady — niniejsze Zasady publikacji reklam w bezplatnym miesieczniku spoteczno-
kulturalnym ,,Gazecie Rybnickiej”.

Wydawca — Powiatowa i Miejska Biblioteka Publiczna im. Konstantego Prusa
44-200 Rybnik, ul. Ks. Jozefa Szafranka 7, REGON 000840993, NIP 642-21-55-030.

»Gazeta Rybnicka” - bezplatny samorzgdowy miesiecznik spoleczno-kulturalny
ukazujgcy si¢ na terenie Rybnika, nr ISSN 1232-437X, naktad 40.000 egz.
Redakcja — zespdl, reprezentowany przez redaktora naczelnego. Siedziba Redakcji: 44-

200 Rybnik, ul. Ks. Jézefa Szafranka 7.

Reklamodawca — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie
posiadajgca osobowosci prawnej, ktora zglosi zamoéwienie reklamy, ogloszenia lub
artykutu sponsorowanego w ,,Gazecie Rybnickie;j”.

Reklama - informacja (reklama, ogloszenie, artykul sponsorowany), zamieszczona
(majaca by¢ przedmiotem zamieszczenia) w ,,Gazecie Rybnickiej”, przygotowana przez
Reklamodawce lub Redakcje zgodnie z obowigzujgcymi Warunkami technicznymi,
zgodna z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa oraz zasadami wspoélzycia
spolecznego. Za Reklame uznaje si¢ gotowy do druku material, w wersji elektronicznej,
speiniajgcy kryteria techniczne, posiadajgcy odpowiednia do zamawianej powierzchni
wielkos¢.

Material reklamowy - material dostarczany przez Reklamodawce, stuzacy do
przygotowania Reklamy przez Redakcje.

Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia, z wylgczeniem sobodt, niedziel i dni ustawowo
wolnych od pracy.

§ 1.
ZASADY OGOLNE

1. Zasady dostegpne sg na stronie BIP Wydawcy oraz w siedzibie Redakc;ji.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany Zasad. Zmiany wchodzg w zycie w dniu
1ch opublikowania na stronie BIP Wydawcy.

3. Wydawca 1 Redakcja nie ponoszg odpowiedzialnos$ci za tre$¢ zamieszczanych Reklam.



10.

Reklamodawca zapewnia, ze ma prawo poslugiwaé¢ sie uzytymi w Reklamie
informacjami, zdjgciami, grafikami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi
pozostatymi elementami chronionymi prawem. Zlozenie przez Reklamodawce
zamOwienia jest rOwnoznaczne z o$wiadczeniem, ze powyzszy wymog zostal
speiniony.

. Koniecznos¢ naprawienia wszelkich szkod Wydawcy i Redakceji w zwiazku z trescia

lub formg Reklamy (wlgcznie z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego
oraz innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi w zwiazku z roszczeniami oséb
trzecich) lezy po stronie Reklamodawcy.

Wydawca moze, bez ponoszenia odpowiedzialnosci z tego tytutu:

a) odmoOwi¢ zamieszczenia Reklamy lub zazadaé jej zmian, jezeli tre$é lub forma

pozostajg w sprzecznosci z porzadkiem prawnym, zasadami wspdlzycia

spotecznego, dobrymi obyczajami lub charakterem Gazety,

b) odméwi¢ zamieszczenia Reklamy w przypadku braku platnosci wynikajacej z

wcezesniejszych uméw z Wydaweca.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Reklamodawcodw za niezrealizowanie
zamowienia z powodu:

a) przerw lub zaprzestania pracy drukarni lub kolporterow,

b) zaprzestania wydawania ,,Gazety Rybnickiej” w calosci lub w czesdci, jak i
innych zdarzen niezaleznych od Wydawcy. O wystapieniu lub mozliwosci
wystgpienia takiego zdarzenia Wydawca poinformuje Reklamodawce
niezwlocznie.

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za Zle przygotowane przez reklamodawce
materialy 1 wynikajace z tego bltedy w druku.

Prawo autorskie do Reklamy opracowanej przez Redakcje przystuguje Redakcji
»,(Gazety Rybnickiej” 1 jakiekolwiek jej wykorzystanie wymaga zgody Redakcji.
Podpisujgc zamoéwienie, Reklamodawca wyraza réwniez zgode na publikacje
Reklamy na stronie internetowej dedykowanej do publikacji Gazety.

§ 2.
REALIZACJA

. Reklamy publikowane sa wylgcznie na stronach opatrzonych adnotacja ,,Reklama” lub

»7Artykul sponsorowany”. Na publikacje reklam przeznacza sie strony 32, 33, 34 oraz
3 stron¢ okladki.

Reklamy zamieszczane sg na podstawie ztozonego przez Reklamodawce pisemnego
zamoOwienia, opatrzonego podpisem osoby uprawnione;j.

. Zamoéwienia przyjmuje bezposrednio Redakcja ,,Gazety Rybnickiej”.

Redakcja nie przyjmuje do realizacji reklam i materiatdw wyborczych oraz ogloszen i
materialow promujacych osoby zwigzane z polityka zardwno na szczeblu samorzadu
terytorialnego jak 1 centralnego. Wyjatek stanowi numer Gazety Rybnickiej
poprzedzajacy wybory, gdzie takie tresci mogg sie znalez¢é. Weryfikacji dostarczonych
materialoéw dokonuje pracownik Redakcji. Redakcja moze odméwié zamieszczenia
reklamy prasowe] na podstawie artykutu 36 ust. 4 ustawy prawo prasowe: ,,Wydawca i

redaktor majq prawo odmowic zamieszczenia ogtfoszenia i reklamy , jezeli ich tres$é lub



forma jest sprzeczna z linig programowgq bqgd? charakterem publikacji.” Ponadto zgodnie z
art. 36 ust. 2 ustawy prawo prasowe: Ogfoszenia i reklamy nie mogq byc sprzeczne z prawem lub
zasadami wspotzycia spotecznego.

. Redakcja nie przyjmuje do realizacji materiatow reklamowych niespelniajacych

wymogow technicznych. Weryfikacji dostarczonych materialow oraz materialéw
gotowych do druku 1 oceny ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje
pracownik Redakc;ji.

. Wszelkie zmiany w zamoOwieniu, treSci Reklamy, nalezy dostarczaé¢ na pismie, w
sposob ustalony z Redakcjg z doktadnym okres§leniem, na czym zmiany te polegaja.

. Redakcja zastrzega sobie prawo do korekty tresci Reklam zgodnie z normami jezyka
polskiego.

. Wymagania techniczne:

a)

b)

Materialy reklamowe: tekst w formie elektronicznej, materialy skladowe w
formie elektronicznej (zdjecia 1 grafiki w rozdzielczosci przynajmniej 300 dpi) lub
papierowe] w jakosci nadajgcej si¢ do wykorzystania. Jezeli Reklamodawca zyczy
sobie, aby reklama zostata przygotowana wedtug nadestanego przez niego wzoru
lub zgodnie z jego zyczeniem, powinien to wyraznie zaznaczy¢, dotaczajac projekt
Reklamy.

Reklama: gotowy material speitniajgcy kryteria techniczne i posiadajacy
odpowiednig do zamawiane] powierzchni wielko$¢ w skali 1:1 w rozdzielczosci
przynajmniej 300 dpi, kolor CMYK, nadajacy sie do druku. Materialy przyjmuje
si¢ wylacznie w formie elektronicznej, w plikach zamknietych, w formacie EPS
(Encapsulated Postscript File), TIF (TIFF: Tagged Image File Format), lub PDF
(Portale Dokument Format) z wylgczonymi opcjami kompresji grafiki lub w
predefiniowanym stylu ,,print”.

§ 3.

TERMINY

. Material reklamowy nalezy ztozy¢ w Redakcji do 15 dnia miesiagca, a gotowe

Reklamy do 20 dnia miesigca, w ktorym ma sie ukazaé Reklama.

Reklama przygotowana przez Redakcje musi byé zaakceptowana w formie
pisemnej przez Reklamodawce do 20 dnia miesigca, w ktérym ma sie ukazad
Reklama.

Rezygnacje z publikacji nalezy sktada¢ wyltacznie w formie pisemnej do 20 dnia
miesigca, w ktorym miata sie ukaza¢ Reklama.

§ 4.

PEATNOSCI

. Cennik ogloszen podany jest w zataczniku nr 1.

Reklamodawca moze wskaza¢ miejsce zamieszczenia Reklamy, w ramach
przeznaczonych na reklamy stron. Za wybor miejsca dolicza sie 10% wartosci
zamoOwienia.

. W ramach ceny Reklamodawca otrzymuje rowniez bezplatng publikacje Reklamy

na stronie internetowej dedykowanej do publikacji Gazety.



4. Do ceny nie jest doliczany podatek VAT.

5. Platnosci dokonuje si¢ gotowka w kasie Powiatowej i Miejskiej Biblioteki
Publicznej, ul, Ks. J6zefa Szafranka 7, p. 61 w godz. 7.30 — 15.00 lub przelewem
na konto wskazane na fakturze.Za dokonanie ptatnosci rozumie sie wpltyw srodkow
do kasy lub na konto Wydawcy.

§ 5.
REKLAMACJE

1. Reklamacje przyjmowane sg na pismie w ciggu 14 dni od daty ukazania sie
Reklamy na tamach .,GR”.

2. W reklamacji nalezy uwzgledni¢ powdd reklamacji oraz forme oczekiwanej
rekompensaty.
3. Reklamacje rozpatruje si¢ w ciggu 10 dni roboczych od daty otrzymania.

4. Zlozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowiazku zaptaty wystawione;
faktury.

§ 6.
USTALENIA KONCOWE

1. Zamowienie Reklamy oznacza akceptacje powyzszych warunkow sprzedazy.

2. W przypadkach spornych o interpretacji Zasad decyduje Wydawca.

3. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie maja odpowiednie przepisy kodeksu
cywilnego 1 prawa prasowego.




Cennik ogloszen

Ceny za 1 emisje.

Zalacznik nr 1

do Zasad publikacji reklam
w ,,Gazecie Rybnickiej|”

Ceny nie zawierajg podatku VAT

Cennik obowigzuje do dnia 31 grudnia 2021 r.

strony reklamowe wewnatrz - druk 4/4 — kreda gloss 80 g

modul (szer. x wys.) 1 emisja —— od 6 do 10 emisji | od 11 emisji
emisji

1/8 (85,5x53,5 mm) 200,00 180,00 160,00 150,00

1/4 (85,5x111 mm) 400,00 350,00 320,00 290,00

1/2 (175x111 mm) 700,00/ 650,00 620,00 590,00

1 (176x230 mm) 1.300,00]  1.200,00] 1.100,00]  1.000,00

okladka przedostatnia - druk 4/4 — kreda silk 170 g

modul (szer. x wys.) 1 emisja et od 6 do 10 emisji | od 11 emisji
emisji

1/4 (85,5x111 mm) 500,00 450,00 420,00 390,00

1/2 (175x111 mm) 950,00 900,00 850,00 790,00

1 (176x230mm) 1.700,00]  1.600,00] 1.500,00]  1.400,00

opracowanie

reklamy (uslugi

redakcyjne oraz graficzno -—

dostarczonych materialéw reklamowych — 100 zl

techniczne) z
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